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Effetto inflazione e meteo pazzo
«I'saldinon sono ancora decollati»

Rossi (Fismo-Confesercenti Toscana): «Bene solo sulla costa e citta d’arte»

Come si convince un cliente a
comprare davoi e non online?

«I clienti dimostrano ancora
interesse nel fare 'acquisto nel
negozio di fiducia. Da noi il
cliente e coccolato e consiglia-
to, oltre ad essere sicuro di tro-
vare la merce realmente in sal-
do. E poi da noi il capo si pud
toccare, provare, capire con co-
sa lo si puo abbinare. Noi ten-
diamo aformulare l'outfit peril
cliente, che non pud essere per
tutti uguale. Cerchiamo di per-

b diLucaBalestri sonalizzarlo e di dare qualita al
servizio di consulenza che of-
isi deve accon- friamo. E questo lo spirito dei
tentare dell’an- negozi affiliati a Confesercen-
Cieravamo damentodeisal- tiv.

i dell di, considerato Le grandi catene di fast fashion
postidelle . o AR .
aspettative il contesto economico di que- sono minacciano i vostri negozi?

pettal M sto periodo: tassi dei mutui «Queste strutture sono pre-
non altlssme schizzati, inflazione alta, forte sentinei grandi centri commer-
perchéle aumento dei costi energetici», ciali, e gli strumenti che utilizza-
prom()zi()ni dice Marco Rossi, presidente no per attrarre il cliente sono i
siripetono della sezione Toscana della Fe- bassi prezzi, e gli sconti che vi
tutto'anno derazione italiana settore mo- applicano. Si vende prima lo
defortela da (Fismo) Confesercenti. sconto cheil prodotto, e questo
¢ | saldi toscani come stanno an- attraeil cliente».
CONCOITENZA | dando? Avete target di clienti diversi
dell’'online «A distanza di pochi giorni quindi?
edellegrandi | dall'iniziodeisaldietroppo pre- «Noiconglistrumenti che ab-
catene,dove | sto per fare una stima rappre- biamo cerchiamo di far capire
ivend sentativa del periodo. Pero tut- ai consumatoriil rapporto qua-
s1vendae . , N . ..
rimalo to sommato cisembra chel’an- lita-prezzo. Abbiamo due tipi
P . damentostiarispettandoleno- diutenti differenti: solitamente
scontoepol | sire aspettative, visto che la sta- il fast fashion si rivolge a chi ha
il prodotto. gionenon eancorapartita». aspettiamoidati ufficialidiset- | na. Marco Rossi, fare acquisti? unabassafascia direddito».
Noi, invece, Il tempo pazzo sta influendo su- | tembre persbilanciarsi». Qualisonoiprodottichesivendo- | presidente «Le aspettative che ci erava- Il Made in Italy & ancora un fatto-
puntiamo gli spostamenti dei consumatori? In Toscana i consumatori dove | nomaggiormente? perlaToscana | mo posti non erano altissime. | rediattrazione nelvostro settore?
ul «Lastagione purtroppoépar- | compranodipiu? «In saldo si vende un po’ di | dellaFismo- Da qualche anno i saldi hanno «Quando le persone sanno
sulrapporto . . . ; . L . . Conf , , : . \
alita- tita tardi a causa degli eventi at- «Gli acquisti stanno andan- | tutto. Sia quello che rientra nel onfesercenti. | persounpo’dellaforzadipene- | che il prodotto & targato Made
qu mosferici. Fino ai primi di giu- | do bene nelle citta della costa, | fabbisogno giornaliero come | Asinistra trazione nell'interesse dei con- | inItalyne sono attratte. C’e chi
prezzo gnolastagionenonéstatabuo- | cosicomenelle cittad’arte,che | scarpe, pantaloni, maglierialeg- | unavetrina sumatori, anchedatochelepro- | pone pii1 attenzione e chi me-
na, e questo ha indotto consu- | risentono positivamente | gera. Sia articoli da cerimonia, | allestita mozioniormaisipraticano tut- | no, ma sicuramente un valore
matori a muoversi in ritardo. E | dell’afflusso turistico. Un po’ | ancheinvistadisettembre, me- | perisaldi tol’anno. Epoicisonolevendi- | aggiunto, anche se non pili co-
ora questo caldo africano non | meno bene stanno andandoin | sepienodicerimonie». te online che sono una martel- | mediversiannifa». o
ci sta aiutando, anzi. Quindi | alcunipiccolicentridellaTosca- I saldi sono ancora attrattivi per lante concorrenza. © RPRODLZONERISERVATA
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Elena Muresu fotografata da Gianmichele Manca

ESALTA IL TUO STILE

Arriva in edicola per te una borsa disegnata in esclusiva per Il Tirreno
da un’artista innamorata dello stile, della magia e dei colori della tradizione italiana,
che trasforma nel linguaggio universale del design contemporaneo.

N MARADAMIANI

X L TIRRENO

Mara Damiani nasce nella “citta bianca’ (come definiva Cagliari Sergio Atzeni), con pastelli e pennel-
liin mano. Studia Architettura a Firenze e si diploma in pittura allAccademia di Belle Arti di Milano.
Ha lavorato come direttore creativo e progettista per vari marchi e aziende con ventanni di lavoro
da freelance per la The Walt Disney Company IT, ma come succede spesso, la Sardegna ha iniziato
abussare e a richiamarla. E allora rieccola a Casa, ispirata dagli stilemi grafici dei decori tradizionali
dell'lsola, che traduce in un linguaggio universale, estremamente raffinato.

LA TUA BORSA IN EDICOLA

A 9,50 euro

Piv il prezzo del quotidiano

IN ESCLUSIVA PER

ILTIRRENO ::




